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PRIXCITRSN
EDITO...

Les « belles histoires » sont rares...mais elles existent !

2009, une année « neuf » qui marque la 29eme Edition de notre institution événementielle, née au mois de Mai
1981, au cceur des Internationaux de France, Tournoi du Grand Chelem, a Paris.

La « belle histoire » devenue pérenne grace a ses Fondateurs, certes, mais reste rayonnante sur la durée et fil
du temps, grace au « capital-amitié » de ses «supporters et péres », les Journalistes.

La Presse est le « socle » majeur du rendez-vous « Prix Orange-Prix Citron & Prix Bourgeon » auquel répond,
avec bel enthousiasme, le Grand Public, désormais « acteur » des Votes « Prix Orange-Prix Citron » depuis
2004, date d'ouverture du Vote des Journalistes au Grand Public par le biais d’internet

La « féte de I'esprit sportif » perdure au cceur de ces Trophées « humains » qui sacrent, hors les performances spécifiques sportives et reconnues
des athléetes, les qualités humaines des « Idoles des Stades » en toute proximité de leurs Publics et Supporters...

Liée aux convictions de tous ceux qui ont accompagné ces Editions, le Patrimoine événementiel scelle la proximité qui unit Athlétes, Célébrités,
Journalistes, Public, Adultes et Enfants en une méme passion: le Sport. Sportivement et humainement. Avec « cceur » et passion.

Retrouver le sens de la « proximité », de « 'hnumain », c’est le joli challenge mélé en un « spirit Orange-Citron » que cette institution événementielle
tente de véhiculer, en toute modeste et festive convivialité, chaque année. En « vitrine » dynamique et vitaminée des principes de « I'esprit sportif ».
Les Journalistes ont permis de construire I'édifice d’une Histoire qui a « du sens ». Le Prix Orange-Prix Citron & Prix Bourgeon boucle la « boucle »
avec ses acteurs majeurs : le Public et les Athletes. Un contexte dans lequel chaque Passionné peut prendre la parole et livrer son « émotion » sur
les qualités humaines de ses « Idoles du Sport ». C'est peut-étre ce en quoi, ces Prix sont...uniques.

Axés sur « l'authentique » de leur nature et de leur comportement, les « Vainqueurs » honorent I'essence de leur culture sportive : des valeurs
simples, nobles, universelles et « multi générationnelles ».

Le « berceau » des Prix Orange-Prix Citron & Prix Bourgeon est certes le Tennis. Le vaisseau 2009 est bien gorgé en vitamines et heureux de
partager avec « esprit de famille », avec le concours de la FFT, la plus belle alchimie de « cocktails individuels » au service au « collectif » avec fair-
play, ténacité, cceur, gentillesse, esprit sportif et sourire...

Dominique LEUTHE.
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UNE INSTITUTION: TROIS PRIX D’EXCEPTION

Célébrer « I'esprit sportif » , c’est honorer qualités humaines, force de caractére
et talent dans la « pulpe et fibre » de chaque athléte...hors sa célébrité spécifique sportive

PRIX ORANGE: C’est 'ambassadeur de « I'esprit sportif »,
pur cocktail de fair-play, gentillesse, courtoisie et de « capital sympathie »
du Public et de la Presse

PRIX CITRON: C’est le « tempérament » ultra vitaminé, combatif,
fortement dosé en positive « ténacité », reconnu par le Public et la Presse

PRIX BOURGEON: C’est la « seve » naturelle des meilleures « saveurs
d’espoir » désignées par la Presse : La « révélation » de I'année !

T. GOLOVIN G. MONFILS - T. GOLOVIN - R. FEDERER G. MONFILS - T. GOLOVIN R. FEDERER - S. SMITH
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« TRAVELLING ARRIERE » LE PATRIMOINE

Une Tradition pérenne et notoire...
En « point d’'orgue »: La Remise des Trophées
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T.GOLOVIN A.CLEMENT S. PITKOWSKI M.SELES & F.SANTORO D.LEUTHE avec les lauréats 2006

T

R.FEDERER G.FORGET R.GASQUET G.KUERTEN A.MAURESMO R.NADAL

I.NASTASE C.ROGER-VASSELIN M.NAVRATILOVA S.EDBERG L.DAVENPORT H.LECONTE M.PIERCE M.HINGIS




Roger FEDERER
Roger FEDERER
Roger FEDERER
Roger FEDERER

AMAURESMO & G.KUERTEN

Amélie MAURESMO
Gustavo KUERTEN
Amaud CLEMENT
Lindsay DAVENPORT
Alex CORRETJIA
Gustavo KUERTEN
Martina HNGIS
Monica SELES
JimCOURIER

Pete SAMPRAS
Armaud BOETSCH
Stefan EDBERG
SANCHEZ "Family'
Guy FORGET

Jakob HLASEK
Andrei CHESNOKOV
Henri LECONTE
Martina NAVRATILOVA
Peter MC NAMARA

Christophe ROGER-VASSELIN

Bjorn BORG
Yannick NOAH
llie NASTASE

PRIX CITRON
" Nouveau "

Fabrice SANTORO
Pau Henri MATHEU
Tatiana GOLOVIN
Maria SHARAPOVA
David NALBANDIAN
Andy RODDICK
Lleyton HEWITT
Marcelo RIOS

Yevgeney KAFELNIKOV

Marcelo RIOS
Marcelo RIOS
Marcelo RIOS
Marcelo RIOS
Andrei MEDVEDEV
Cédric PIOLINE
Mickael STICH
André AGASSI
"Team" AGASSI
(non décemé)
André AGASSI
(non décemé)
Milan SREIBER
Gullermo VILAS
Jimmy CONNORS
Jimmy CONNORS
Mats WILANDER
han LENDL

llie NASTASE

LE PALMARES : 1981 - 2008

Alizé CORNET

Novak DJOKOVIC
Gael MONFILS
Rafael NADAL
Tatiana GOLOVIN
Rafael NADAL
Richard GASQUET
Jelena DOKIC
Lleyton HEWMTT
Amélie MAURESMO
Sarah PITKOWSKI
Anne-Gaelle SIDOT
Dally RANDRIANTEFY
Martina HNGIS
Lionel ROUX

ha MAJOLI

Mary PIERCE

Anke HUBER
Fabrice SANTORO
Monica SELES
Michael CHANG

Trophées : Bronze de
R. Moretti et C. Lemaitre

Roger FEDERER - 2008

Fabrice SANTORO - 2008

Paul-Henri MATHIEU - 2007

Gustavo KUERTEN - 2008

Novak DJOKOVIC - 2007

Roger FEDERER - 2007

Lauréats - 2006




UNE INSTITUTION: 29¢me édition

2004-2009 : « Années » du Public

ler Vote Grand Public en association avec la Direction des Sports
de Francetelevisions & Direction de Francetelevisions Interactive
via une plateforme SMS sur les six premiers jours du Tournoi

Vote destiné a récompenser le “duo Prix Orange” (joueur et joueuse)
depuis une liste de Nominé(e)s établie par un Jury d’Honneur de la
Presse sacrant le meilleur « esprit sportif ».

Premier impact d'une“TV réalité du sport”, interactive et en lien
direct avec le Grand Public : 250 000 connexions en 6 jours de vote
sur le site internet officiel www.orange-citron.org puis 300 000 en
2005 sur 8 jours de vote !

En 20086, les résultats de fréquentation du site internet sont de
1 185 503 connexions sur 11 jours de vote du Public.

En 2008: l'impact de I'adhésion du Public est de 1 806 000
connexions sur 9 jours de vote...
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Depuis 2001: Impact Grand Public !

Historique : de la Presse...au Public

1981: Naissance du « Prix Orange-Prix Citron » durant les Internationaux
de France. Créé par Jean Claude Leuthe, président de L&A, agence de
Publicité, de Marketing et de Communication: le vote repose sur le choix
d’un Jury de Presse francais, désigné pendant les Internationaux de France

1988: Naissance du « Prix Bourgeon », Prix de « 'Espoir et Révélation de
'année ». Nouveau concept élaboré par L&A autour du vote d'un Jury de
Presse frangais dans le cadre des Internationaux de France

1997: Evénement présidé et développé par Dominique Leuthe Le Pape
(qui en détient les marques depuis 1997)

Le Jury de Presse est étendu aux grands noms de la Presse sportive
nationale et est ouvert a un panel de Journalistes Internationaux.

La Remise des trois Trophées est organisée « dans ou hors stade »
pendant les Internationaux de France

2001: Le Vote est proposé a 'ensemble de la Presse mondiale accréditée
pour les Internationaux de France et est relayé sur le site internet officiel
« orange-citron.com » pendant le Tournoi

2004: Premiére ouverture du Vote « Prix Orange » au Public, durant le
Tournoi. La liste des nominations est issue du vote de la Presse en amont
du Tournoi. Les Lauréats de I'année sont désignés par le Vote du Public

2005 : Les Nominations et Votes de la Presse ainsi que le Vote du Public

« Prix Orange-Prix Citron Nouveau » sont activés sur le site « orange-
citron.org »

2006: De « tradition » journalistique, I'événement s'illustre comme un

« rendez-vous » interactif sur le nouveau site « orange-citrontv.org »,
chargé en émotion et « en sens » entre le Public, les Stars du Circuit
mondial et la Presse. L’événement s’articule autour des nominations de la
Presse, du vote Grand Public et de la Remise des trois Trophées durant la
quinzaine du Tournoi du Grand Chelem de Paris.




« GROS PLAN » sur le concept et le vote...

Un Vote qui a « du sens »

« L’esprit sportif » a 'honneur

Trop de statistiques,

de contraintes et de priorités
économiques éloignent le Public
de ses Stars selon I'esprit sportif

Créer cet “échange” entre le Public
les Joueurs et la Presse
selon la Culture de I'esprit sportif

“Vers” un grand Partenaire

désirant optimiser pour son Enseigne

la symbolique de cet “échange”
dédié a I'esprit sportif

Le Public désire retrouver la parole,

la proximité et “un échange” avec
“ses” Stars, en tout “esprit sportif ”

Le Public veut étre acteur de sa
parole et exprimer son émotion
en tout “esprit sportif”

Le Public croit dans les valeurs
simples, nobles, universelles, multi
générationnelles de I'esprit sportif

Reportage et crédit photos : Charles DUTOT

Module de Vote 2009

Nominations
de la Presse

Prix Orange
Prix Citron

Prix Bourgeon Vote de la Presse

via site internet

Vote du Public
SMS - Internet

Prix Orange
Prix Citron

Vote interactif avec une “cote du jour” évolutive

des Lauréats en lice activée par la participation
du Public sur le site www.orange-citrontv.org

Remise des Trophées

Couverture Médias TV — Radio — Presse Ecrite
Nationale et Internationale en présence des
Personnalités du monde du Sport et de la Culture

CEuvre originale de Caroline MATTEOLI




J P PAPIN, Football. )
« J'ai essayé de préserver de vraies
valeurs humaines tout au long de ma

carriere. Dans le monde du foot, s'il fallait

décerner un Prix Orange a une équipe,
Lyon mériterait ce Prix... »

Olivier GIRAULT, Hand Ball.

« Sur le terrain, je suis un « cocktail
orange-citron » : un « dur » dans le

« combat » pour la victoire ...mais
toujours a fond « esprit collectif » avec
mon équipe »

« TRAVELLING AVANT »...

Un « rendez-vous » incontournable des Personnalités du
Un concept déclinable dans d’autres « univers sporti

RAI, Football.
« Federer c'est un « modele » parfait du
Prix Orange. Mais un Prix Orange peut

ne pas mangquer de caractére ! Le propre

d’'un champion, c’est de savoir « doser
ses vitamines » !

Richard DACOURY, Basket.

« ...Je vais la jouer bleu, blanc, rouge
pour le Prix Orange ! Méme si je suis
un inconditionnel de Federer, je suis a
100% Monfils cette saison en Prix
Orange comme en Prix Citron !! »

Sport :
fs »...

N. ANELKA, Football.

« Je suis un peu « orange & citron » sur
le terrain. Au final, j'essaie de rester
simple et humble. Un peu comme
Féderer qui garde toujours une vraie
humilité »

Jonah LOMU — Rugby - & W. Jefferson

« Federer est fair-play, avec un « esprit
sportif » également présent dans notre
univers du rugby. La « haie d’honneur » en
sortie de match en est un bel exemple...

Yannick NOAH, Chanteur.
Un « Prix Orange » incontesté, dans
le cceur de tous...

Laurent BLANC, Football.

De la petite balle jaune .. au_ballon
rond ...la saveur « orange-citron »
en devenir !

Laurent FIGNON, Cyclisme.

Les grands noms du cyclisme sont
aussi des adeptes de la potion

« orange-citron » !




Claire CHAZAL, Journaliste.

« Mes favoris « Prix Orange » 2006 ?
Mauresmo et Mathieu. Que dire de
mon caractere ? J'espére étre de

« nature orange », je n'aime pas les
conflits. Je recherche I'harmonie. »

André DUSSOLIER, Comédien.

« J'aime bien Federer pour son « esprit
sportif ».. et pour sa fantaisie aussi
dans le jeu. Il est tout désigné pour le
Prix Orange: il a cette « pulpe
d’excellence » qui me touche. »

« TRAVELLING AVANT »...

Un « rendez-vous » des Personnalités du monde de la Cu
Les Célébrités en parlent...

Michéle LAROQUE, Comédienne.

« Mes favoris « orange-citron » a
Roland Garros ? Je pencherais pour un
cocktail bien tonique style « Prix
Orange » a la Nadal ...en mixte avec
un « Citron » a la Safin ! »

L. GERRA, Humoriste.

« Julien Benneteau serait un bon « Prix
Orange »...un joueur « bien de chez
nous » ! Coté « vitamine » Mauresmo
ou Vaidisova ont ce zeste de « peps »
pour relever les meilleurs jus '»

Catherine FROT, Comédienne.

« J'aime beaucoup Monfils. Il est
sympathique avec une bonne dose
de « caractére » vitaminé ! Mon
caractere ? ...comme lui, « orange-
citron », un peu des deux ! »

Elie SEMOUN, Humoriste.

« Je verrais bien Monfils en

«Prix Orange » et Safin en « Prix
Citron » ! Sur ma saveur perso ?
Comme chacun sait, je suis un pur

« jus d’'orange » avec des rondelles de
« citron » | »

lture :

Arianne MASSENET, Journaliste.

« J'ai un penchant pour les « citrons » !
Mon chouchou « Prix Orange » a la
pulpe corsée... C'est Nadal ! Son

« regard noir » sur le court m'éclate!
J'ai une vraie sympathie pour lui . »

Francois BERLEAND, Comédien.

« Un Prix Orange ? Incontestablement
Federer. Il est a la fois sympa et d'un fair-
play impeccable sur le terrain. Dans les

« forts caractéres » du circuit, j'aime bien
Vaidisova »




Contact

Dominique LEUTHE

Gérante DLLP Events
Présidente des Prix Orange-Prix Citron & Prix Bourgeon

PRIX ORANGE-PRIX CITRON & PRIX BOURGEON ®

D.L.L.P. Events

6 rue du Commandant Marchand
75116 PARIS

France

+33 6 7845 73 58
+33 14067 97 52

organisation@orange-citron.org WWW.OI’aﬂge-CI'[I’OI’]'[V.OI’g
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